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Campagna elettorale
e finanza pubblica

al primo

DI MARCELLO GUALTIERI  contribuenti)

settem-

bre, vero Capodanno, cor-

riamo seriamente il ri-
schio di trovarci davanti ad un an-
no di campagna elettorale e, data la
storica propensione degli italiani a
seguire il pifferaio di turno, potreb-
be vincere semplicemente chila spa-
ra piu grossa.

Ecco perché merita il massi-
mo sostegno l'iniziativa “Quanto
mi costa?”, promossa da Carlo Cot-
tarelli e rilanciata dalla Fondazio-
ne Luigi Einaudi,
che punta a chiede-
re a ciascuna forza
politica di indicare
con precisione il co-
sto per l'intera legi-
slatura delle singo-
le proposte elettora-
li e le relative fonti
di finanziamento. Il tutto da sotto-
porre alla bollinatura dell’Ufficio
Parlamentare di Bilancio.

Sorvolando sul fatto che gia
la Costituzione “piu bella del mon-
do”, impone di indicare 1 mezzi per
far fronte alle nuove spese ed anche
il pareggio di bilancio perché di fat-
to sono obblighi ignorati (ma nessu-
no se ne cura), la proposta merita il
massimo appoggio. La storia recen-
te e caratterizzata da un numero
elevatissimo di provvedimenti dei
quali si conosce ’annuncio, ma non
il costo finale sostenuto dalle casse
pubbliche (leggi: future tasse per i

Gli esempi so-
no numerosissimi, bipartisan e
spesso clamorosi: dagli 80 euro di
Renzi (poi diventati 100), al bonus
bebe, monopattini, terrazzi ecc, dal
Superbonus 110% a Quota 100, al
Reddito di cittadinanza. Misure
profondamente diverse tra loro, ac-
comunate pero da un metodo: an-
nunci con enfasi, verifiche successi-
ve scarse o nulle. Il risultato & che
spesso diventa difficilissimo o im-
possibile conoscere a consuntivo
quanto sia stato ef-
fettivamente spe-

Quanto costa? S0.

Come lo pago? Che

risultato dovrebbe
produrre?

Aggiungo che
sarebbe estrema-

mente opportu-
no aggiungere alla
proposta “Quanto
mi costa?” larichie-
sta di indicare gli obiettivi quantita-
tivi che si intendono raggiungere e
le relative tempistiche per poterne
misurare ex post il raggiungimento
omeno. Chiunque si candidi dovreb-
be rispondere a tre semplicissime
domande: quanto costa? come lo pa-
go? quale risultato dovrebbe pro-
durre? E il principio sul quale sireg-
ge qualunque consesso umano orga-
nizzato: dalla bocciofila alle grandi
multinazionali. Ma in questo Pae-
se, cosi attratto dai pifferai, sembra
una voce nel deserto. Non lasciamo

che sia cosi.
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